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Milano ha un disperato bisogno
di un museo della moda
ANDREA BATILLA apagina1s
LACAPITALEDEL LUSSO

Milano ha un disperato bisogno
di un museo della moda

La sottosegretariaalla Cultura, Lucia Borgonzoni, ha anticipato il progetto, che sembralontano
dall'essere definito. Ma il settore merita il suo spazio in citta, per ragioni economiche e storiche
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. ] esiste e sichiama palazzo Mo-
brand strategist

rando in via Sant'Andrea. Co-

ra storica milanese costruita
tra Seicento e Settecento, pur

11 30 luglio scorso,

ospitando nientedimeno che

stume, moda,immagine (que-

comeuntempora- un affresco del Tiepolo versa  stoilsuo norne) gestiscela col-
letropicale,siéab- in una situazione piuttosto lezionediabitie accessoridel
battuta sulla critica da un punto di vista comunediMilanoinunospa-
stampaitalianala  strutturale e avrebbe bisogno zio piuttosto angusto con un
notizia della pros- di ben pitt di quattro milioni piano interamente dedicato

sima apertura di un museo
della moda a Milano, nello
specifico a palazzo Dugnani.

Il progetto

La notizia, data per primo dal
CorrieredellaSera,viene diret-
tamente da una dichiarazio-
ne della sottosegretaria alla
Cultura Lucia Borgonzoni,
che ha anche dettagliato di-

cendo che era stato fatto uno

stanziamento di quattro mi-
lioni di euro per creare «un
luogodisperimentazioneeri-
cerca del sistema moda dove
raccontare il saper fare delle
maestranzedellafiliera italia-
na piu contemporanea e spe-
rimentare nuove tendenze».
Ora, al di 1a del concetto
espresso in maniera un po’
confusa che sembra riferirsi
pittaun museodell'artigiana-
to che a un luogo pensato per
la valorizzazione del capitale
storico e culturale della moda
italiana,lanotiziainséhafat-
to cadere dalla sedia sia Tom-
maso Sacchi, nuovo intelli-
gente assessore alla Cultura
della giunta Sala,che Carlo Ca-
pasa, presidente della Came-
ra nazionale della moda, che
hanno parlato di un progetto
in corso, a quanto pare anco-
ra molto lontano dall'essere
definitivo.

Una lunga storia
Ilmisteros'infittisce se sipen-
sachepalazzoDugnani,dimo-
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dieuro pertornare agli splen-
dori di un tempo. Questo lo
sappiamo perché nel 2011,
con Giuliano Pisapia sindaco,
I'allora presidente di Camera
moda Mario Boselli propose
di usare palazzo Dugnani co-
mesededelle attivita di Came-
ra, presentando un progetto
di ristrutturazione (poi mai
portato avanti) per dieci mi-
lioni di euro.

La storia di un museo della
moda a Milano pero é ben pitt
lunga e articolata, perché i
tentativi di trovare una sede,
nonsoloallacollezionedel co-
mune di Milano (che é piutto-
sto ampia e interessante) ma
anche a tuttii frequentilasci-
ti privati che in questo mo-
mento vanno dispersi, sono
stati tanti a partire dagli anni
Ottanta e altrettante sono sta-
te le possibili sedi identifica-
te: da Porta Nuova, all'Ansal-
do, al palazzo delle Scintille.
DelrestoaCityLifeavrebbedo-
vuto esserci un museo dell’'ar-
te contemporanea disegnato
da Libeskind ma il comune
ha poiscelto diusare gli oneri
diurbanizzazionein altromo-
do, e anche il palazzo delle
Scintille, che fa parte della
stessa area, & da poco passato
inmanoalle Generali,dopoes-
sere stato indicato come un
nuovo rivoluzionario polo
culturale.

Inrealtd in pochisannochea
Milano un museo della moda

alla storia di Milano e uno da-
toingestionea privati per mo-
stre contemporanee. Non il
massimo dell'agio.

Un museo necessario
Laquestione centrale,dicuisi
parla poco, é perché Milano
abbia disperatamente biso-
gnodiunmuseodellamoda.l
motivi sono sostanzialmente
due. .
Il primo € un motivo di carat-
tere culturale facilmente com-
prensibile. '

A partire dagli anni Cinquan-
ta la moda italiana ha dimo-
strato di saper produrre con-
tenuti talmente importanti
da cambiare la fruizione del
vestire stesso in tutto il mon-
do: quello che chiamiamo
prét-a-porter & un'invenzione
italica e il nutrito gruppo di
stilisti che tra gli anni Settan-
ta e Ottanta ha reso celebre la
moda italiana nel mondo ha
rivoluzionato dal di dentro
un sistema centenario riser-
vato soloai piti ricchi, renden-
dolo fruibile a una massa ster-
minata di persone.

i Peril finale di campagna cletorale
© Vieloni riscopre Fistinto soxranista

Superficie 42 %
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Dimolti pezzidi questa incre-
dibile storia (per esempio del
suo padre fondatorewalter Al-
bini) si sono perse le tracce, e
il fatto diavere un'istituzione
chenonsoloneconservaima-
nufatti, ma li studia e li rac-
conta, servirebbe a dare un
sensologico,una continuitae
profondita culturale che sia-
mo abituati a dare al mondo
del design ma molto meno a
quello della moda.

Senza parlare del fatto che
nessuno in Italia ha maivisto
una mostra su Prada o su
GianniVersace,solo percitare
due personalita rivoluziona-
rie e universalmente note.
Esiste pero unasecondaragio-
ne per la quale bisognerebbe
affrettarsi a costruire, matto-

ne dopo mattone, un museo
della moda, ed ¢ meramente
economica.

Secondo uno studio della Ca-
mera di commercio di Monza
eBrianza (cherisaleal 2009)1a
moda portaaMilano edintor-
ni un indotto economico e di
immagine stimato in 150 mi-
liardi di euro, mentre le sfila-
te e la moda rappresentano il
48,58 per cento della ricono-
scibilitd internazionaledel ca-
poluogo lombardo.

Se volete fare un paragone
pensate che gli Oscar portano
a Los Angeles il 27,72 per cen-
to del suo valore intangibile.
Per non parlare poi del fatto
che la moda varra per 1'Ttalia
nel 2022 92 miliardi di euro.

Questo vuol dire che se l'af-

1 Lt

fluenza turistica in crescita
(si prevedono quasi 11 milio-
ni di persone considerando
l'area metropolitana)éspinta
anchedall'attrattiva del setto-
re moda, un museo della mo-
da potrebbe avere risultati
economici stratosferici e di-
ventare uno dei motivi trai-
nantiper scegliere Milano co-
me destinazione.

Sarebbe quindi importante
cheledichiarazionipreeletto-
rali diventassero veri e propri
tavoli programmaticie opera-
tivi invece di sparire, come
quasi sicuramente succedera
anche stavolta. Milano e I'Ita-
lia si meritano, decisamente,

un museo della moda.
®RIPRODUZIONE RISERVATA

Palazzo
Dugnani é
stato indicato
come sede del
museo, main
passato si era
stimato che per
ristrutturarlo
sarebbero
serviti dieci
milioni
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