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Vinitaly in numeri
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Consorzio Spumante e Moscato
Giacomo Pondini,
direttore

Un protocollo green
per lo Spumante
e Moscato d’Asti

a prospettiva di un ritorno al consumo

all'aperto «é sicuramente positiva per
un prodotto che trova nella condivisione e
nella convivialita la sua perfetta
collocazione». Sta riemergendo la voglia
di normalita secondo Giacomo Pondini,
direttore del Consorzio dell'Asti
Spumante e del Moscato d’Asti Docg.
1l Consorzio, fondato nel 1932 da una
manciata di aziende, adesso conta 1.013
realtd e punta alla ripartenza «Per le
attivita consortili sara possibile ripartire
sia con le attivita sul territorio, sia con la
partecipazione a fiere ed eventi di
promozione specifica per trasmettere, in
modo diretto, tutte le particolarita
dell'uva moscato, base dell’Asti Docg»,

prosegue il direttore. Nonostante le
incertezze del clima attuale, i piani del
Consorzio proseguqno: «A seguito degli
oltre 100 milioni di bottiglie prodotte nel
2021, stimiamo un giro di affari trai 350 e
400 milioni di euro — dice Pondini —. A
inizio anno, infatti, le prospettive erano
un mantenimento delle quote di mercato,
se non una leggera crescita. Mentre, al
momento, non abbiamo ancora
indicazioni chiare in merito alle
conseguenze della crisi geopolitica. Di
sicuro, pero, riprenderemo le attivita di
promozione sui mercati asiatici». Non
mancano i nuovi scenari di mercato, con il
Consorzio che, in linea con un sentimento
generale crescente nei confronti della
sostenibilita, punta a una produzione il
piu possibile green: «Insieme a un gruppo
ristretto di aziende stiamo sperimentando
un programma che, partendo dal
riconoscimento di produzione integrata
per l'azienda vitivinicola, possa portare
alla redazione di un protocollo che tenga
conto della “water and carbon footprint”.
Un sistema da estendere a tutta I'area di
produzione dello spumante e del moscato
per la certificazione di territorio Equalitas
— prosegue Pondini —. Inoltre,
continuiamo a valorizzare anche aspetti
meno noti delle nostre bollicine
aromatiche, come la minore gradazione
alcolica, la grande versatilita e il
conseguente impiego in mixologia».
Carlotta Clerici
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Valdobbiadene Prosecco Docg
Elvira Bortomiol,
presidente del consorzio di tutela

Crescono estero
e digitale: Prosecco,
la marcia continua

R isultati economici in crescita nel
2021, in Italia come sui mercati esteri,
per il consorzio di tutela del Conegliano
Valdobbiadene Prosecco Docg.

Secondo il rapporto economico curato da
Eugenio Pomarici del Centro
Interdipartimentale per la Ricerca in
viticoltura ed enologia, lo scorso anno la
Denominazione ha venduto 104,7 milioni
di bottiglie, (+13% sul 2020), per un giro
d’affari di 621,4 milioni di euro (+18%). «I
dati indicano che il valore del prodotto &
aumentato e questi risultati sono il frutto
dell'impegno con cui la Denominazione
ha affrontato un anno difficile come il
2020 per mantenere e rinnovare le
relazioni con il mercato, attraverso la

ricerca di nuovi canali di vendita e
un'innovativa strategia di comunicazione
e promozione», spiega Elvira Bortomiol,
presidente del consorzio di tutela.
Le vendite dello Spumante Docg, fiore
all'occhiello della Denominazione, hanno
riguardato per il 59% I'ltalia e per il 41%
I'estero. In termini assoluti, aumentano in
volume e valore il mercato interno
(rispettivamente +16,5% + 24,7%) e quello
estero (+11,4% e +8,9% in valore). Oltre
confine il primo mercato é la Gran
Bretagna con 9,6 milioni di bottiglie
(+18,2%) e 50,2 milioni di euro in valore
(+7,5%), davanti a Germania e Svizzera.
Fuori dal podio, ma in ripresa, il mercato
Usa: la crescita é stata del 43,5% in volume
e del 40,6% in valore.
Le aziende del consorzio stanno anche
aumentando gli investimenti per
digitalizzare i servizi di vendita, tanto che
I'ecommerce ha raggiunto lo scorso anno
una quota del 2% tra i canali distributivi.
La digitalizzazione riguarda anche i
sistemi informativi aziendali: il 39,2%
delle aziende prevede interventi per
digitalizzare le cantine, il 35,3% ha in
cantiere il potenziamento delle dotazioni
software e hardware, mentre il 33,3%
rinnovera il sistetna di gestione
amministrativa. Aumentano, infine, i
ricorsi alle energie rinnovabili, le
iniziative di sostenibilita ambientale e
sociale e le attivita legate all'enoturismo.
A. Sal.
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Casa Sartori 1898
Andrea Sartori,
amministratore delegato

I1 Ripasso a misura
di Millennial: rilancio
in Valpolicella

A ndrea Sartori, ceo di Casa Sartori
1898 insieme al fratello Luca, &
convinto che I'evoluzione sara trainata dai
giovani. La sua famiglia ha acquistato le
prime vigne in Valpolicella (in provincia
di Verona) nel 1898 e ha assistito alle
naturali trasformazioni del mercato. «A
guidare il cambiamento saranno i
Millennial — spiega Sartori — . A loro si
rivolge il nuovo progetto Fira Igt
Veronese, che viene lanciato proprio in
occasione del Vinitaly. Il metodo
dell'appassimento, vero marchio del
territorio Valpolicella, di cui beneficia il
Ripasso, é diventato uno stile per
produrre altri vini del territorio. Il
mercato chiede alternative ai classici e,

per questa ragione, presenteremo con lo
stile dell'appassimento Fira bianco, una
Garganega, e Fira rosso, con uve Corvina e
Corvinone leggermente appassite».
Intuizioni, quest’ultime, che hanno dato
risultati importanti in termini numerici:
l'azienda ha chiuso il 2021 superando i 43
milioni di euro di fatturato e conta di
incrementare gli affari del 7-8% nel 2022.
«I mercati si stanno riaprendo, anche se é
difficile leggere il comportamento del
cliente a seguito dei recenti aumenti del
costo della vita. Ci aspettiamo, pero, una
positiva evoluzione dei clienti, con
un‘attitudine crescente al consumo pit
attento e di qualita», dice ancora Sartori.
Tutti aspetti tenuti in considerazione nei
piani strategici futuri: «La volonta é di
riposizionarsi su un modello premium,
attraverso investimenti in produzione per
migliorare sia la qualita del prodotto, sia
la salubrita. In pitli, punteremo sul
potenziamento dell'ospitalita in villa (in
foto) e in cantina, un'opportunita che va
messa in rete con il territorio — prosegue
I'imprenditore —. Tra i nostri fiori
all'occhiello ¢’¢ un vigneto giardino e
“didattico” con i due sistemi di
allevamento, la tradizionale pergola
veronese e il moderno guyot, con sole
varieta autoctone. Non mancano le
cantine storiche, con vasche in cemento,
grandi botti di rovere e quella di
famiglia», conclude I'imprenditore.

Ca. Cle.
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Masottina
Federico Dal Bianco,
vicepresidente

La spinta dei premi
per conquistare
Dubai e Shanghai

1 confronto sul mercato sara con «un

consumatore pil attento e consapevole.
Durante il lockdown abbiamo notato un
interesse maggiore nell'informarsi e nello
sperimentare prodotti nuovi». Crede
nell'evoluzione dei consumatori Federico
Dal Bianco, vicepresidente di Masottina,
storica azienda vitivinicola di famiglia
(alla terza generazione) fondata nel 1946
dal nonno Epifanio sulle colline di
Conegliano, in provincia di Treviso. «Per
assecondare i gusti di un consumatore
evoluto studiamo sempre meglio l'offerta
dei nostri prodotti, proponendo un vino
che sia il risultato di una produzione
sostenibile e attenta ai nuovi bisogni della
collettivita. Inoltre, la crisi energetica e

delle materie prime e I'inflazione saranno
una sfida per mantenere i giusti prezzi e
per organizzare la produzione».
Una strategia che si rispecchia anche nei
risultati economici: il fatturato totale
delle aziende della famiglia Dal Bianco &
stato di circa 36 milioni di euro nel 2021.
«Le prospettive di sviluppo sono legate al
consolidamento delle vendite nei
principali mercati e al progetto di
valorizzazione dei nostri marchi e dei
prodotti pit importanti, gli R.D.O.
(acronimo di Conegliano Valdobbiadene
Prosecco Superiore Rive di Ogliano Docg)
— continua Dal Bianco —. Tra fine 2021 ¢
inizio 2022 sono arrivati due
riconoscimenti importanti: R.D.O.
Levante ¢ entrato nella lista dei 100 vini
migliori al mondo per Wine Spectator,
mentre ContradaGranda Extra Dry é stata
I'unica bollicina italiana selezionata come
“Wine of The Year” da Decanter. Due
premi che hanno dato all'azienda la
possibilita di acquisire nuovi clienti e
aprirsi a nuovi mercati, come Canada,
Dubai e Shanghai».
A trainare gli affari anche il ritorno alla
nuova normalita: «Abbiamo ripreso a
viaggiare e a incontrarci di persona,
accogliendo nuovamente i nostri
importatori in cantina. Pero ci sono aree
ancora in lockdown e non possiamo
esimerci dal tener monitorati i vari
mercati e le esigenze dei nostri clienti».
Ca.Cle.
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Consorzio Vino Chianti Classico
Giovanni Manetti,
presidente

Chianti, il Gallo Nero
vuole cantare
in Giappone e Corea

iovanni Manetti, presidente del

Consorzio Vino Chianti Classico —
che ha come simbolo il Gallo Nero ed é
stato fondato nel 1924 da un gruppo di
produttori per la difesa del vino tipico e
della sua marca d'origine — crede molto
nel rafforzamento del rapporto tra vino e
territorio: «Per valorizzare e promuovere
la denominazione puntiamo sulle Unita
geografiche aggiuntive — dice —. L'idea
¢ suddividere il territorio in aree
geografiche ristrette, dotate di una
maggiore omogeneita, per indicare in
etichetta il nome della frazione e del
comune da cui provengono le uve che
hanno dato origine al vino. Un modo per
soddisfare i consumatori appassionati,

sempre pill interessati a conoscere
I'altitudine, la natura geologica del suolo
e I'esposizione del vigneto da cui proviene
il vino che stanno assaggiando».
1l progetto accompagna I'andamento
positivo delle vendite delle aziende del
Consorzio: + 21% sul 2020 e +11% rispetto
al 2019. Un trend in crescita anche nel
2022, che ha gia fatto registrare un +7%
rispetto all'anno precedente. «Nonostante
la pandemia — osserva il presidente — ¢
aumentato il valore globale della
denominazione, a partire dalle uve: la
quotazione al quintale della vendemmia
2021 € stata pil1 alta del 20% rispetto al
2022, offrendo pill remunerativita anche
alle aziende che non imbottigliano».
A trainare gli affari, nonostante qualche
incertezza legata al periodo storico
attuale, ¢’é anche il ritorno alla normalita:
«Le difficolta principali ora riguardano la
reperibilita delle materie prime,
dall'acquisto di bottiglie ai cartoni o le
etichette — conclude Manetti — Male
attivita in calendario nel 2022 porteranno
il Consorzio Vino Chianti Classico in tutti
i suoi mercati principali, a partire da Usa e
Canada, ma anche in Inghilterra,
Germania, Svizzera, Svezia e, nella
seconda parte dell'anno, in Asia, in
particolare Giappone e Corea del Sud: un
mercato, quest'ultimo, molto vivace, che -
negli ultimi due anni ha quadruplicato
I'import dei vini del Gallo Nero».

Ca.Cle.
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Gruppo Valdobbiadene-Val d'Oca
Alessandro Vella,
direttore generale

Una cantina tech
per dare piu valore
al Valdobbiadene

na cantina sempre pil1 4.0. Questo &

l'obiettivo di Cantina Produttori di
Valdobbiadene, che celebra quest'annoil .
70esimo anniversario. Una realta che
nacque come cantina sociale da 129
agricoltori di Valdobbiadene, che ebbero
I'intuizione di unirsi in forma di
cooperativa, e che oggi conta 600 soci e
mille ettari di vigneto, concentrati nella
Docg Valdobbiadene, Nonostante gli
effetti del Covid su turismo e consumi
fuori casa si facciano ancora sentire,
«abbiamo affrontato questo periodo
valorizzando la qualita del prodotto e le
modalita virtuose di fare impresa insieme
— spiega Alessandro Vella, direttore
generale del gruppo Cantina Produttori di

Valdobbiadene-Val d'Oca —. La
presentazione al Vinitaly del nostro
secondo bilancio di sostenibilita & un
grande traguardo: nell'ultimo biennio
abbiamo portato avanti certificazioni e
progetti di aggiornamento tecnologico».
E proprio esplorando le possibilita offerte
dalle tecnologie, 'azienda ha potuto
notare come «l'abitudine all'acquisto
online continua a crescere e si sta
assestando a livelli superiori al pre-
pandemia — osserva Vella—. Nel 2010
siamo stati tra le prime aziende del vino
ad aprire una piattaforma di vendita
digitale di proprieta». Una lungimiranza
che ha sostenuto anche gli affari: nel 2021
il fatturato é salito da 47 a oltre 56 milioni
di euro e la produzione é aumentata da 13
a 15,8 milioni di bottiglie.

Malgrado le prospettive per il futuro
restino incerte, tra il perdurare della
pandemia, la guerra e 'aumento dei costi
di energia e materie prime, non mancano
i piani per il futuro: «Con i nostri soci —
conclude Vella — investiremo nei progetti
per valorizzare la tradizione originaria del
Prosecco Superiore Docg, a partire
dall'ampliamento della produzione della
tipologia “Rive”, ovvero i vini provenienti
dai caratteristici colli impervi di

‘Valdobbiadene, dove i vigneti si trovano

su pendii dall'inclinazione estrema e il
lavoro é esclusivamente manuale, senza
ausilio di mezzi meccanici».

Ca.Cle.
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Gruppo Zonin1821
Pietro Mattioni,
amministratore delegato

Sette generazioni
alla sfida dell’export
(dagli Usa alla Cina)

ruppo zonini821 continua a investire

nell'internazionalizzazione, nel
rendere pili green la produzione e nel
diffondere la cultura del vino.
Con un fatturato di 198,5 milioni di euro
ed export pari all'85% del giro d’affari nel
2021, il.gruppo veneto guidato dal ceo
Pietro Mattioni, affiancato dai fratelli
Domenico (presidente), Francesco e
Michele Zonin (vicepresidenti), che
incarnano la settima generazione della
famiglia, «si appresta ad affrontare nuove
sfide, tra cui I'ampliamento della presenza
sui mercati esteri, come gli Usa, il Canada,
I'Australia, la Germania e il Regno Unito,
grazie a prodotti che sappiano adattarsi ai
desideri del consumatore e innovarsi

attraverso uno sguardo attento alla
sostenibilita ambientale», dice Mattioni.
Presente in oltre 140 Paesi nel mondo con
piu di 500 collaboratori I'ltalia e le quattro
filiali estere (Usa, Regno Unito, Cina e
Svezia), Gruppo Zonini821 pud contare su
una superficie produttiva complessiva di
oltre quattromila ettari. «Non solo
prosecco a marchio Zonin, ma anche gli
spumanti come la nuova Cuvée Zonin, un
extra dry anche nella versione Rosé, sino
ai vini friulani di Ca’ Vescovo, il brand
celebre per i suoi Cabernet-Sauvignon e
Sauvignon Blanc», spiega il ceo. Senza
dimenticare i vini delle 7 tenute italiane di
proprieta (tra Friuli-Venezia Giulia,
Piemonte, Toscana, Lombardia, Puglia e
Sicilia), quelli prodotti in Virginia, Usa, e
in Cile a marchio Dos Almas.
Tra le attivita per preservare l'ecosistema e
il suolo, Gruppo Zonini821 «limita I'uso di
mezzi tecnici in viticultura, razionalizza le
risorse idriche, favorisce I'uso di fonti di
energia rinnovabile e pulita, tutela la flora
e la fauna locale implementando la
riforestazione», racconta Mattioni.
All'interno delle tenute storiche, l'attivita
di produzione del vino si affianca a quella
dell'ospitalita. «L'accoglienza ha un forte
significato simbolico, poiché esprime il
ruolo di Gruppo Zonin821 nel trasmettere
e promuovere l'educazione della cultura
vitivinicola e rispettare le diversita tipiche
di ogni territorio», conclude Mattioni.
Andrea Salvadori
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Gruppo Santa Margherita
Beniamino Garofalo,
amministratore delegato

Estero e mvestlmenu
un salto dalla Laguna
all'Oregon

umeri in forte crescita, investimenti

ingenti e 'accelerazione verso la
digitalizzazione. «Santa Margherita
Gruppo Vinicolo esce dal biennio della
pandemia con i migliori risultati
finanziari della sua storia», annuncia
Beniamino Garofalo, ceo dell'azienda
fondata nel 1935 tra Fossalta di
Portogruaro e la Laguna Veneta dal conte
Gaetano Marzotto, che fa capo oggi alla
terza generazione della famiglia. «Un
traguardo raggiunto grazie a una strategia
che ha privilegiato un approccio
multicanale sul fronte distributivo e alla
nostra presenza in 95 mercati esteri —
dice Garofalo —. I risultati sono anche
frutto di un ciclo di investimenti da oltre

350 milioni di euro avviato nel 2005 e mai
interrotto, che hanno rivoluzionato il
nostro volto e le nostre prospettive».
Nel 2021 il fatturato si € attestato a 220,4
milioni di euro (+28,3% sul 2020 e +16,3%
sul 2019), 1 'Ebitda a 79,19 milioni, mentre
le bottiglie vendute sono state piu di 25,8
milioni. «Nel 2021 abbiamo investito 13,2
milioni di euro per l'acquisizione di
cantine e vigneti, per il capitale umano
(Toccupazione é cresciuta sino a 462
unita), le tecnologie di cantina e il
versante dell'ospitalita. Per il 2022 sono
stati stanziati ulteriori 16,2 milioni»,
commenta il ceo. Aumenta anche
I'export, oggi superiore al 70% dei ricavi
contro il 66,5% del periodo pre-
pandemia. «Paga la decisione di
presidiare i territori principali con una
presenza diretta. Negli Usa, che valgono il
51,7% del fatturato del gruppo, operiamo
a Miami e siamo proprietari da gennaio
della tenuta Roco Winery, in Oregon —
spiega Garofalo —. In Canada, Germania
e Australia contiamo invece su una
presenza commerciale locale».
Gli ultimi due anni, infine, sono serviti al
gruppo per diventare piu digitale:
«Abbiamo ampliato 'ecommerce
puntando sui marketplace specializzati e
rafforzato la relazione con i clienti finali
grazie a nuove tecnologie e competenze
professionali e un approccio inedito nella
gestione dei dati», conclude Garofalo.
A.Sal.
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Viticoltori Ponte
Giancarlo Guidolin,
presidente

Con cinema e motori,
volata internazionale
per i soci del Ponte

na produzione in crescita, una spinta

all'internazionalizzazione, un piano
di investimenti da 15 milioni di euro in tre
anni e una maggiore attenzione alla
sostenibilita. Sono queste le sfide di
Viticoltori Ponte, gruppo vitivinicolo
fondato nel 1948, con sede a Ponte di
Piave in provincia di Treviso, che conta
mille soci e tremila ettari di vigneto e ha
chiuso il 2021 con 20 milioni di bottiglie
prodotte, 4 milioni in pit1 rispetto al 2020.
«ll peso dell'export & arrivato al 70% dei
volumi. Nell'ultimo biennio abbiamo
trovato nuove partnership sia nei 30 paesi
dove gia siamo presenti, sia in Azerbaijan,
Kazakistan, Sud Corea e Indonesia»,
spiega Giancarlo Guidolin, presidente di

Viticoltori Ponte. Alla luce di questi
risultati, I'azienda ha stanziato un budget
triennale di 15 milioni di euro per
I'ampliamento della produzione,
l'acquisizione di un nuovo polo logistico,
il potenziamento dell'impianto di
imbottigliamento e per il fotovoltaico, la
cui capacita produttiva passera dagli
attuali 450 kWh a una potenza di oltre un
megawatt. «Abbiamo dato il via anche a
un piano di assunzioni che portera a un
aumento del 10% della forza lavoro,
composta gia in larga parte da giovani —
dice il presidente di Viticoltori Ponte —,
Inoltre, nei nostri vigneti aumenta la
coltivazione biologica e grazie alla
certificazione di sostenibilita Sqnpi (per i
prodotti ottenuti con tecniche di
produzione integrata, ndr), garantiamo
I'utilizzo responsabile delle risorse,
metodi di produzione sostenibili, la
tracciabilita documentata dei prodotti e
condizioni di lavoro sicure».
Nel piano di sviluppo di Viticoltori Ponte
giocano un ruolo chiave le attivita di
marketing e comunicazione: «Saremo sul
podio e sui circuiti di Moto Gp di Misano
e Philipp Island e abbiamo partnership
con la Coppa del Mondo di Sci Femminile
e i team Imoco Volley e Treviso Basket.
Nel cinema, legheremo il brand al Cannes
Film Festival, alla Berlinale e alla Mostra
Internazionale d’Arte Cinematografica di
Venezia», conclude Guidolin.

A. Sal.
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Associazione Italiana Sommelier
Antonello Maietta,
presidente

Vino e olio,
oggi si studia
con i sommelier

a divulgazione della cultura del vino &

una delle attivita piti importanti
dell’Associazione italiana sommelier
(Ais), I'organizzazione senza scopo di
lucro fondata a Milano nel 1965 che conta,
tra titolari delle attivita di ristorazione e
ospitalita, dipendenti e collaboratori,
circa 4omila soci. Oggi a Verona, nella
cornice del Vinitaly, Antonello Maietta,
presidente dell’Ais, firmera insieme ai
sottosegretari Rossano Sasso (Istruzione),
Lucia Borgonzoni (Cultura) e Gian Marco
Centinaio (Politiche Agricole, Alimentari
e Forestali), il nuovo protocollo d'intesa
triennale per la promozione, tra le
studentesse e gli studenti del primo e del
secondo ciclo d’istruzione, dei temi della

Giornata nazionale della cultura del Vino
e dell’olio (che quest'anno si svolgera il 7
maggio), ideata nel 2011 per valorizzare
questi due prodotti cosi rappresentativi.
Rinnovando il precedente accordo, i
ministeri coinvolti e I'Associazione
continueranno nell'opera di diffusione e
sensibilizzazione di conoscenze,
economia e tradizioni legate alla
produzione di vino e olio dell’Italia,
attraverso percorsi museali, didattici e
storico-documentari. «Siamo soddisfatti
di rinnovare un’intesa che permettera a
centinaia di studenti di conoscere luoghi
dove il legame tra cultura, vino e olio &
tangibile — spiega Maietta —. L'accordo
prevede iniziative formative su temi come
le eccellenze agroalimentari e la lotta alla
contraffazione, e attivita di orientamento
nelle scuole secondarie di I grado. Cosi
abbiamo l'opportunita di valorizzare un
patrimonio di esperienze costruito negli
anni con le scuole italiane».
Oggi l'attivita di formazione dell'Ais pud
essere svolta in modo piu efficiente grazie
ai nuovi spazi della sede nazionale di
Milano inaugurata lo scorso autunno. «Il
nostro compito é fornire gli strumenti
giusti per collocarsi nel mondo del
lavoro, promuovendo I'uguaglianza di
genere nei sodalizi associativi e
incoraggiando stili di vita sostenibili
negli ambiti professionali», conclude
Maietta.
A. Sal.
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